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Display Onsite

P N

* Anuncios en formato display (banners) dentro del PR

@ o < | e & v —

sitios de Walmart On-demand (Supercenter y g o
Express). % '

» Exclusivamente para marcas endémicas (marcas
que venden dentro de Walmart Super o Express).

» Siempre redirige (click-through) hacia el dominio
de Walmart.

R& nuevo sabor ‘73

fusion

* Todas las creatividades onsite se deben de armar
usando los templates editables compartidos por
Walmart.

« Se prohibe editar y hacer cualquier ajuste en los
editables.

Las imagenes son exclusivamente de caracter ilustrativo.




Para descargar los templates, da click en la pantalla y guarda la
carpeta .zip

Asegurate de respetar la estructura y los casos de uso de los
templates compartidos.

Se prohibe cambiar y/o editar los templates de Walmart.
Cualquier ajuste o cambio de posicion de algun elemento del
template sera razon de rechazo del creativo.

Walmart DSP permite la carga de creatividades onsite
exclusivamente en formatos .jpg, .gif, .jpeg.

- Walmart Connect

TEMPLATES EDITABLES:

WALMART SUPERCENTER
ONSITE (WM OD)



https://urldefense.com/v3/__https:/www.walmartconnect.com.mx/wp-content/uploads/2024/12/Walmart_OD_DSP_Templates_ONSITE.zip__;!!IfjTnhH9!Qpuz6LyJYMlN6G1gAplyFzMg6k2tg8LSXhS-b7ziEVXW3S8aC7YqqE-oxsjVgTlamRxv5rZt-lXgD5s6TRVBVA$
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Tipo de comunicacion

Sabemos que siempre quieres comunicar efectivamente tu marca o productos*: Con Walmart DSP usamos dos
categorias en cuanto a la comunicacién que debes tener presente para crear tus campanas.

Ol

Son los anuncios que tienen como objetivo de E | {5 Camparias donde la comunicacion se enfoca
comunicacion dar a conocer o impulsar tus en dar a conocer precio o promocion sobre
productos y mejorar la conciencia de marca. algun producto.

Disponible en: Desktop, Mobile Web y Tablet Web Disponible en: Desktop Web

Placements disponibles: Billboard y Leaderboard. Accessible exclusivamente en Billboard Desktop.



Tipo de comunicacion, dispositivos y medidas disponibles.
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Billboard

(970x250)

Leaderboard

(970x90)

(ml :

(728x90)

B

N

Billboard \

(970x250)

Los formatos mostrados en ilustraciones solo muestran una posicidn de referencia.
Comunicacioén tipo Producto-Precio solo disponible en desktop.
Display Onsite App no esta disponible en la compra de self-service a través de Walmart DSP.

Walmart Connect




BILLBOARD

DESKTOP BRANDING

970 x 250

Casos de uso:
Producto + Copy
Producto + Copy + Logo

Consideraciones:

-No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el limite
del margen.)

-Preciador a 80% del original en plantilla.

-Se puede incluir texto planchado en imagen breve.
(Méaximo 5 palabras) y dos lineas de texto (Para vigencia y
legales)

-Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
-Hasta 5 UPC en versiéon Promocional

-1 UPC para Producto-Precio Desktop

-Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacion figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

-Vigencia y Legales siempre a 8 PTs con tipografia Bold en
su area designada.

- Tamano maximo de archivo: 500kb

6 Siempre con

W

Producto +

- »*’b“ 5 el mejor precno
opy

Legol 2 pre

Producto + 6 b
Copy + ey el o

Logo

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




BILLBOARD

MOBILE WEB BRANDING

320 x 100

Casos de uso:

<’

Producto + Copy Producto + ~\ . Siempre con
Producto + Copy + Logo Copy L RESYS el mejor precio
< .la:' Legales (9 Pts)

Consideraciones:

-No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el limite
del margen.) i i Producto +
-No se puede incluir preciador. Copy +

-Se puede incluir texto planchado en imagen breve Logo
(Méaximo 5 palabras) y dos lineas de texto.

-Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
-Hasta 2 UPC para promocién de producto

-Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacion figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

-Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su area
designada.

- Tamano maximo de archivo: 500kb

Calidad
y sabor
Legales (9Pts)

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD

DESKTOP BRANDING

970 x 90

Casos de uso: Copy d w2 L Siempre con

Producto +

Producto + Copy C el mejo r p rECi (o) Legales ( 9 Pts)

VRS ANCTE TRES s A
Producto + Copy + Logo Y RS W

Consideraciones: C
-No rebasar los margenes establecidos con las guias.
Producto + Producto PY

(Solo el area asignada al producto puede rebasar el limite

del margen.) Copy +
-No se puede incluir preciador. L y w w : : :
-Se puede incluir texto planchado en imagen breve 0go % f’ Siempre con el mejor precio

\ ; Legales (9 Pts)
SRS TS &

(Méaximo 5 palabras).

-Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
-Hasta 5 UPC para promocién de producto

-Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacion figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

-Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su area
designada.

- Tamano maximo de archivo: 500kb

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.




LEADERBOARD

TABLET WEB BRANDING

728 x 90

Casos de uso:
Producto + Copy
Producto + Copy + Logo

Consideraciones:

-No rebasar los margenes establecidos con las guias.
(Solo el area asignada al producto puede rebasar el limite
del margen.)

-No se puede incluir preciador.

-Se puede incluir texto planchado en imagen breve
(Méaximo 5 palabras).

-Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
-Hasta 5 UPC para promocién de producto

-Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacion figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

-Legales siempre a 9PTs con tipografia en Bold en su area
designada.

- Tamano maximo de archivo: 500kb

siempre con €| MN@JOr precio

Legales ( 9 Pts)

Producto +
Copy Yll cd

s ‘- - e 3

Producto +
Copy +

Logo T
° Calidad y sabor

Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.
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Do's Onsite Branding

La creatividad es de una marca endémica No se puede colocar fotos de personas dentro de

La creatividad redirige al sitio de Walmart. templates. . : :

Las leyendas precautorias siempre deben No se pueden comunicar personajes animados en

de mostrarse de manera legible, abarcando los artes.

unal solo lnea. No editar y/o reemplazar los casos de uso de
Display Onsite.

Artes no muy saturados.

Mantén el texto al minimo.

Utiliza imagenes de producto de alta
calidad.

Conservar jerarquia del mensaje.

No crear otros tamanos de creatividades Display
Onsite que no sean los tamafos especificados en
los templates.

Evitar baja resolucion de imagenes.

Evitar faltas de ortografia.

Evitar textos ilegibles (puntajes muy bajos)
Cortar imagen y/o informacion relevante.

exvo UV DEFENDER
PROTECTOR SOLAR
1° SERUM FPS 50+*

B\

weoyy DEFENDER N7 gop  UOREAL
PROTECTOR SOLAR i\ 2
o QE % s
1° SERUM FPS 50 -53%
DE LOS SIGNOS DE DARO SOLAR™ - INTENSIDAD

DE MANCHAS
Toms' SOLARES***

b 1° SERUM FPS 50+*

UV DEFENDER  ~ P

PROTECTOR SOLAR e
1/ NUEVO = L'OREAL
@ UV DEFENDER | 1 SERUMFps 504+
2.~ PROTECTORSOLAR = S EROTESE

Artes muy saturados.
No indica vigencia de la promocién




BILLBOARD

DESKTOP PRODUCTO-PRECIO

970 x 250
Producto + Antes $000.:00
Casos de uso: Copy + Siempre con — $00000 Copy Preciador

Producto + Copy + Preciador el mejor precio {1V
i H Ll e Descripcion de
Producto + Logo + Preciador Preciador e pors ety entrean e \?mw ekt
del afo. Lo | |

egales (Leyenda

precautorias

Consideraciones:

-No rebasar los margenes establecidos con las guias.

(Solo el area asignada al producto puede rebasar el limite Producto + Yy Antes 5006.00

del margen.) Logo + m,‘ e (< $OOO°° Prodict Preciador
-Preciador a 80% del original en plantilla. 9 WP, Derpisnde

-Se puede incluir texto planchado en imagen breve. Preciador Validopara pdidoy entrega de ‘amw T

mes del afio. Legales (Leyendas precautorias)

(Méaximo 5 palabras) y dos lineas de texto (Para vigencia y
legales)

-Logo y legales (leyendas precautorias) segin el caso.
-Hasta 5 UPC en versiéon Promocional

-1 UPC para Producto-Precio Desktop

-Si se va a ocupar elementos graficos adicionales para
impulsar la venta, se recomienda usar: desenfoques en
fondo, alto contraste y relacidon figura-fondo para no
afectar al peso visual del banner y promocion del
producto.

-Vigencia y Legales siempre a 8 PTs con tipografia Bold en
su area designada.

- Tamano maximo de archivo: 5S00kb o 5 - ) » )
Todas las imagenes mostradas son sélo para fines ilustrativos y pueden no ser la representacién exacta del template del creativo.
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Do's Creatividades

Precio-Producto
 La creatividad es de una marca endémica. No se puede colocar fotos de personas dentro de templates.
+ Exclusivamente en formato 970x250 en Desktop. No se pueden comunicar personajes animados en los artes.
* Respetar el preciador. No editar y/o reemplazar los casos de uso de Display Onsite.
* En producto-precio, el arte debe de llevar la vigencia valida No crear otros tamanos de creatividades Display Onsite que
para pedido y entrega del 00 al 00 de mes del afio. no sean los tamafnos especificados en los templates.
* La leyenda precautoria debe corresponder a la categoria Evitar baja resolucion de imagenes.
de producto promocionado. Evitar exceso de UPCs.
 Validar que los precios y las promociones estén validos en Evitar textos ilegibles (puntajes muy bajos)
el sitio. Cortar imagen y/o informacion relevante.
 Artes no muy saturados. Evitar faltas de ortografia.
* Asegurar la existencia del producto promocionado en No se permiten creatividades producto—precio durante las
todas las tiendas. temporadas altas (el fin irresistible, hot sale). Consultar los
« Dirigir a una pagina con minimo 5 productos de la marca detalles con el equipo de Walmart.
para evitar que el usuario llegue a una pagina destino
vacia.
“ENCHILATE

% pE EMOCION,

“CencuitaTE o
DE EMOCION,, ‘

&

PATROCIMADOR ORICIAL

Uso de preciador incorrecto, no es el institucional.
No indica vigencia de la promocién
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Disponible en
exclusiva en Managed
Service

\@/ Ejemplos de promociones externas onsite en Walmart DSP.
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Esta promocion es responsabilidad He BARILLA DE MEXICO, SA.DECV
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Elementos clave en
creatividades Display Onsite:

+» Leyendas precautorias
+¢* Palabras con uso seleccionado

//"
‘
Vs
|



Walmart

SALUD ES BELLEZA
ALIMENTATE SANAMENTE

Leyenda

CONSULTA A TU MEDICO

p reca uto ri a po r LA LECHE MATERNA ES EL MEJOR ALIMENTO PARA EL BEBE

CUIDA EL AGUA

categoria de COME BIEN

HIGIENE ES SALUD

producto

EVITA EL EXCESO
TODO CON MEDIDA
TOMA AGUA

HIDRATATE DIARIAMENTE

El anunciante debe asegurarse de tener la leyenda adecuada de acuerdo con la legislacion mexicana.



Palabras con uso

seleccionado

Do’s

Rebaja
Liguidacion
Incluye

LIévate sin costo
Bonificacion
Precio bajo
Envio sin costo
Sin costo
Precio online
Nuevo

Paga menos
Ahorro

Cadigo
Aprovecha

O 0O 0O o0 O o o o o o o o o o

Walmart

Dont’s

= Descuento
=  Gratis

=  Ofertas

=  Obsequio

= Regalo

= Envio gratis

= Exclusivo online
=  Exclusivo

* Precio especial

= Paquete especial
= Sdper precio

= Lanzamiento

= Cupbn

* Precio exclusivo



- Walmart Connect

En Walmart Connect queremos
ofrecer una experiencia
publicitaria memorable con
nuestros clientes, es por esto
gue, si alguna campana de tu
marca no cumple con nuestros
requisitos, sera desactivada sin
previo aviso.




WALMART DSP

Un shortcut
a la compra

DSPcontacto(@walmart.com
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